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Entre 2017 et 2022, la hausse de la valeur
ajoutée permet aux plus grands hotels et
campings d'investir
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Hotels et campings face aux défis
actuels

La période 2017-2022 a été
particuliérement structurante pour
I'hotellerie et I'hdtellerie de plein air. Les
mesures sanitaires au moment de la
pandémie de Covid-19 ont directement
affecté l'activité des deux secteurs,
fragilisant plus ou moins fortement la
trésorerie des entreprises. Par ailleurs, la
fréquentation des hébergements proposés
par les particuliers via les principales
plateformes en ligne augmente fortement,
en alternative, concurrence ou complément
(selon les territoires) des hotels et des
campings »encadré 1.

Dans ce contexte, décrire les évolutions
récentes des parcs en hotels et campings et
de leurs fréquentations, et analyser la santé
économique et financiere des entreprises
bretonnes de ces deux secteurs permet
d'actualiser les connaissances de ce
segment de I'hébergement touristique
breton »encadré 2.

Des taux d'occupation en hausse
en 2022

En 2022, selon l'enquéte de fréquentation
dans les hébergements touristiques, 795
hotels bretons sont ouverts tout ou partie
de I'année et 612 campings accueillent les
touristes d'avril a septembre » sources. Ils
offrent respectivement une capacité totale

Au lendemain de la crise sanitaire et dans un contexte de forte

hausse de la fréquentation des hébergements proposés par les
particuliers via les plateformes de réservation en ligne, hétels et
campings bretons continuent d'adapter leur offre.

En 2022, si le parc hotelier reste largement dominé par les
établissements 2 et 3 étoiles, il se développe également autour
d'établissements plus haut de gamme. L'hétellerie de plein air
déploie quant a elle son offre d'emplacements équipés. Dans les
deux secteurs, I'évolution de la fréquentation suit ces changements
et les taux d'occupation augmentent.

Porté par la hausse des prix, le chiffre d'affaires des plus grandes
entreprises bretonnes de I'h6tellerie augmente. Ces derniéres créent
par ailleurs plus de richesse en 2022, permettant a certaines
d’investir. Dans I'h6tellerie de plein air, la forte augmentation de la
fréquentation en Bretagne s'accompagne d'une augmentation plus
élevée encore du chiffre d'affaires moyen des entreprises régionales

du secteur.

» 1. Répartition des chambres d’hotels par catégorie
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Lecture : En Bretagne en 2022, 44 % des chambres d’hétels sont dans des établissements classés 3 étoiles.
Champ : Hotels en Bretagne et France métropolitaine hors lle-de-France.
Source : Insee, enquétes de fréquentation dans les hébergements collectifs de tourisme.

de 24 600 chambres (6 % de I'ensemble de
France métropolitaine hors lle-de-France)
et 62 000 emplacements, qu'ils soient nus
ou équipés (10 %).

Par rapport a 2017, le nombre de
chambres offertes par les hotels bretons
s'est |égérement réduit (-4 %), tandis que
la fréquentation est restée stable (+1 %).
En conséquence, le taux d'occupation
moyen des hotels bretons augmente,
atteignant 59 % en 2022, soit 2 points de
plus qu'en 2017.

Pour I'hétellerie de plein air, le nombre
d'emplacements est resté stable (-1 %),
alors que la fréquentation a beaucoup
augmenté (+20 %), plus encore qu'en
moyenne en France hors lle-de-France
(+10 %). Les campings bretons enregistrent
un taux d'occupation moyen de 43 % en
2022, 9 points de plus qu'en 2017.

Au sein d'une offre hoteliére
majoritairement 2 ou 3 étoiles, le haut
de gamme se développe

L'hotellerie bretonne présente une offre
tres largement orientée vers le milieu de
gamme et le milieu de gamme-supérieur.
En 2022, 22 % des chambres sont
proposées par des établissements

2 étoiles et 43 % par des 3 étoiles, des
proportions toutes deux un peu
supérieures aux moyennes observées en
France hors lle-de-France (21 % et 40 %
respectivement) » figure 1. Loffre
bretonne a évolué depuis 2017, selon les
mémes tendances que celles observées au
niveau national. La légere baisse de la
capacité hoteliére est essentiellement
imputable a la diminution de l'offre des
hotels 1 ou 2 étoiles (-22 % en Bretagne).



Les chambres d’'hotels 3 étoiles ou 4 et

5 étoiles sont quant a elles plus
nombreuses (respectivement +3 % et

+13 %).

Cette transformation de l'offre hoteliére
bretonne va de pair avec 'évolution de la
fréquentation : ainsi, en cing ans, les
nuitées dans les hotels 4 et 5 étoiles ont
également augmenté de 13 %, pour
atteindre presque un quart de 'ensemble
de la fréquentation hoteliere en 2022. La
fréquentation des 3 étoiles est également
en hausse (+8 %). A l'inverse, le nombre de
nuitées passées dans les hotels 1 ou

2 étoiles recule de 15 %.

Loffre hoteliére largement polarisée
autour de Saint-Malo, de Rennes et du
Golfe du Morbihan

En Bretagne, l'offre hoteliere est
principalement située au sein d'un
croissant a l'est de la région, de Saint-Malo
a Lorient en passant par Rennes. Les
Destinations Touristiques de Cap Fréhel -
Saint-Malo - Baie du Mont-Saint-Michel,
Rennes et les Portes de Bretagne et
Bretagne Sud - Golfe du Morbihan
regroupent en effet 14 600 chambres, soit
59 % du total régional » figure 2. Ces trois
zones totalisent par ailleurs 4,8 millions
de nuitées en 2022, soit 61 % de la
fréquentation des hotels bretons

» figure 3.

En 2022, l'offre hoteliére est en baisse dans
six des dix Destinations Touristiques
bretonnes par rapport a 2017. Pour
Bretagne Sud - Golfe du Morbihan,
Quimper - Cornouaille et Baie de Saint-
Brieuc - Paimpol - Les Caps, la baisse de
I'offre concerne les hétels 1 ou 2 étoiles
mais également, dans une moindre
mesure, les hotels 3 étoiles. Dans la
Destination Touristique Brest terres
océanes, seule la capacité hoteliere des

1 ou 2 étoiles diminue (-44 %). Dans les
zones de Rennes, Saint-Malo et de la Cote
de Granit Rose, la baisse du nombre de
chambres des hotels 1 ou 2 étoiles est
compensée par la hausse des catégories
supérieures.

Située majoritairement sur le littoral
sud de la région, I'hatellerie de plein
air diversifie son offre

Pour I'hétellerie de plein air, l'offre est
surtout située sur le littoral, et plus
particuliérement sur le littoral sud de la
région. Les Destinations Touristiques de
Bretagne Sud - Golfe du Morbihan et de
Quimper - Cornouaille totalisent en effet
a elles seules 53 % des emplacements
bretons. Au cours de la saison estivale
2022, 55 % des nuitées des campeurs en
Bretagne y sont enregistrées.

Dans ces deux Destinations Touristiques
comme au niveau régional, le nombre
d'emplacements est stable mais les
mutations de l'offre sont notables en

cing ans. En particulier, le nombre
d'emplacements nus a reculé de 12 %

et celui des emplacements équipés a
augmenté de 28 %, pour atteindre un peu
plus du tiers du parc régional en 2022

» figure 4. Cette proportion est toujours
inférieure a la moyenne nationale hors lle-
de-France, bien que l'écart se resserre.

La hausse du nombre d'emplacements
équipés est par ailleurs associée a la
montée en gamme de l'offre bretonne de
plein air. En effet, la capacité totale des
campings 4 et 5 étoiles a augmenté de

17 % et ces derniers concentrent en 2022
pres des deux tiers des emplacements
équipés de la région. Les touristes sont au
rendez-vous de cette montée en gamme :
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la fréquentation des campings bretons

4 ou 5 étoiles augmente, plus encore que
leur capacité (+32 % de nuitées).
Al'inverse, la capacité totale des campings
économiques et de milieu de gamme

- proposant principalement des
emplacements nus - diminue de 20 %.
Pour autant, les touristes plébiscitent
toujours autant ces emplacements : en
2022, la fréquentation des 1 ou 2 étoiles
est stable par rapport a 2017 (-1 %). Pour
les campings 3 étoiles, leur capacité baisse
de 7 % et leur fréguentation augmente de
10 %.

Finalement, I'hétellerie de plein air
bretonne propose en 2022 une offre
variée :ily a 25 % d'emplacements 1 ou

2 étoiles, 30 % de 3 étoiles et 36 % de 4 ou

5 étoiles, une répartition plus homogéne
gu'en France de province (respectivement
16 %, 32 % et 44 %).

En 2022, 1 252 entreprises bretonnes
dans I'hétellerie ou I'hotellerie de
plein air

En 2022, 846 entreprises relevant du
secteur de I'hotellerie et 406 entreprises
relevant du secteur privé de I'hotellerie

de plein air (hors campings municipaux)
ont leur activité intégralement ou quasi
intégralement localisée en Bretagne

» figure 5. La plupart des hotels et
campings privés de la région
appartiennent a ces entreprises
(respectivement 80 % et 84 %) » méthode.

» 2. Nombre de chambres d'hétels et d'emplacements de campings en
2022 et évolution entre 2017 et 2022 par Destination Touristique

Cote de Granit Rose -
Baie de Morlaix

Baie de Saint-Brieuc -
Paimpol - Les Caps Cap Fréhel - Saint-Malo -
Baie du

Mont-Saint-Michel

Coeur de Bretagne -

Kalon Breizh

525 @ A 1117
Typ=H 5%
Brocéliande

et les Portes
de Bretagne

Quimper
Cornouaille

Nombre de chambres d'hétels
et d'emplacements de campings

VN
D Campings

{ Bretagne
Loire Océan

®
D Hétels

Evolution de l'offre
dans les hotels et les campings (en %)

Bretagne Sud -
Golfe du Morbihan

- — © IGN - Insee 2025

|
17 <10 -5 -2 2 10 21

Note : Seules les parties bretonnes des Destinations Touristiques Bretagne Loire Océan et Cap Fréhel - Saint-Malo -
Baie du Mont-Saint-Michel sont prises en compte.

Lecture : En 2022, dans la zone Bretagne Sud - Golfe du Morbihan, il y a 5 103 chambres d’'hétels (-6 % par rapport a
2017) et 19 055 emplacements de campings (-1 %).

Champ : Hotels et campings en Bretagne.

Source : Insee, enquétes de fréguentation dans les hébergements collectifs de tourisme.

» 3. Nombre de nuitées dans les hotels en 2022 et dans les campings au
cours de la saison d'été 2022 et évolution par Destination Touristique
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Lecture : En 2022, dans la zone bretonne de Cap Fréhel - Saint-Malo - Baie du Mont-Saint-Michel, la fréquentation
touristique s'éléve a 1,717 million de nuitées dans les hoétels (+6 % par rapport a 2017).

Champ : Hotels et campings en Bretagne.

Source : Insee, enquétes de fréguentation dans les hébergements collectifs de tourisme.
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Les entreprises bretonnes de I'hotellerie
sont majoritairement des petites
structures de moins de 3 salariés en
équivalent temps plein (ETP, comprenant
les emplois saisonniers). Les plus grandes
entreprises (10 salariés ou plus)
représentent quant a elles 14 % des
entreprises hotelieres régionales. Elles
emploient prés des trois quarts des
effectifs du secteur en Bretagne et relévent
tres souvent d'un groupe de sociétés.

Un quart des entreprises bretonnes du
camping n'emploie pas de salarié en 2022,
un tiers en emploie 2 ou plus. Seules 20 %
des entreprises bretonnes du camping
appartient a un groupe de sociétés contre
24 % dans le secteur hobtelier.

Porté par la hausse des prix, le chiffre
d‘affaires des plus grandes entreprises
hotelieres augmente en 2022

En 2022, les entreprises bretonnes de
I'hétellerie cumulent 710 millions d'euros
de chiffre d'affaires (CA). Les plus grandes
d’entre elles concentrent le marché : 119
entreprises, soit 14 % de I'ensemble,
comptent 10 salariés ou plus et réalisent
67 % de ce CA régional. On compte parmi
elles le groupe Raulic, propriétaire entre
autres du Grand Hotel des Thermes et de
I'H6tel Le Nouveau Monde a Saint-Malo, le
groupe Valdys (Thalasso a Douarnenez et
Roscoff) et le groupe Vircatem (hotels
Balthazar et Mgallery by Sofitel a Rennes).
Entre 2017 et 2022, les prix dans
I'hétellerie sont en hausse de 15 % au
niveau national. Cette augmentation des
prix contribue pour 'essentiel a la hausse
du CA d'une partie des entreprises
bretonnes « pérennes » (pour lesquelles il
est possible d'étudier les évolutions des
caractéristiques économiques). Cest le cas
en particulier pour les entreprises
hotelieres pérennes de 10 salariés ou plus,
dont le CA augmente en moyenne de 19 %
en euros courants et pour celles de 3 a
moins de 10 salariés (+18 %). Quant aux
plus petites entreprises pérennes, leur CA
stagne (+0,3 %) malgré la hausse moyenne
des prix, probablement en lien avec la
baisse de la fréquentation des hotels
bretons 1 ou 2 étoiles, en moyenne plus
petits (25 chambres contre 39 pour les 3, 4
et 5 étoiles).

» 6. Caractéristiques économiques
des entreprises en 2022

Hétellerie Hétellerie de plein air

Bretagne Bretagne
France —  _______ France
hors lle-de-France hors lle-de-France

Part d'entreprises*
concentrant les trois quarts
du chiffre d'affaires (CA) du secteur

Taux
de valeur
ajoutée

Taux
d'inves-
tissement

Taux Part

des frais
de personnels

de marge

* par ordre décroissant de chiffre d'affaires
Champ : Entreprises bretonnes et ensemble des
entreprises mono ou quasi-monorégionales de
France métropolitaine hors lle-de-France dont
I'activité principale reléve de 'hotellerie ou de
I'hétellerie de plein air. )

Source : Insee, Flores 2022, Esane 2022.

» 4. Répartition des emplacements de campings par catégorie et par type

en%
100

LN
80
70
60
50
40

30
20
10

Catégorie et type
d'emplacements de campings

. 4 ou 5 étoiles - équipés
. 4 ou 5 étoiles - nus
@ 3 étoiles - équipés

3 étoiles - nus
@ ' ou 2 étoiles - équipés
. 1 ou 2 étoiles - nus

. Non classés - équipés

0 r T

2017 2022 2017
i France hors lle-de-France

Bretagne

T 1

2022 Non classés - nus

Note : Seules les parties bretonnes des Destinations Touristiques Bretagne Loire Océan et Cap Fréhel - Saint-Malo -
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Lecture : En Bretagne en 2022, 21 % des emplacements de campings sont des emplacements nus dans des

établissements classés 3 étoiles.

Champ : Campings en Bretagne et France métropolitaine hors Tle-de-France.
Source : Insee, enquétes de fréquentation dans les hébergements collectifs de tourisme.

» 5. Nombre, effectifs salariés et chiffres d'affaires des entreprises
bretonnes de I'hdtellerie et du camping en 2022, par taille d’entreprise

Nombre
d'entre-
Secteur Taille d’entreprise prises
Moins de 3 salariés 503
n De 3 a moins de 10 salariés 224
Hotels ~,
10 salariés ou plus 119
Ensemble 846
0 salarié 99
. Plus de 0 et moins de 2 salariés 175
Campings L,
2 salariés ou plus 132
Ensemble 406

* équivalent temps plein

Part des Part Effectifs Chiffres
entreprises  d'entreprises  salariés  d'affaires
du secteur appartenant  (en ETP*) (en millions

(en %) aun groupe d'euros)
(en %)
59 9 400 85
26 34 1300 147
14 71 4600 478
100 24 6 300 710
24 5 0 12
43 1" 100 45
33 42 1200 155
100 20 1300 212

Champ : Entreprises bretonnes dont I'activité principale reléve de I'notellerie ou de I'notellerie de plein air.

Source : Insee, Flores 2022, Esane 2022.

La richesse créée permet notamment
aux grandes entreprises hoteliéres
d'investir

En Bretagne en 2022, la moitié du chiffre
d'affaires des entreprises de I'hdtellerie
permet de créer de la richesse, servant a
rémunérer le personnel et le capital ou a
investir. Le taux de valeur ajoutée atteint
en effet 50 %, un niveau supérieur a celui
observé pour I'ensemble des entreprises
mono ou quasi-monorégionales
implantées en France hors lle-de-France
(47 %) » figure 6. Lautre moitié du chiffre
d'affaires breton est quant a elle destinée
a s'acquitter des consommations
intermédiaires (factures d'énergie, frais de
marketing, d'entretien, de blanchisserie,
etc.).

Les plus grandes entreprises dégagent
par ailleurs davantage de richesse de leur
chiffre d'affaires que celles de plus petite
taille : en Bretagne, le taux de valeur
ajoutée des entreprises de 10 salariés ou
plus atteint 51 %, contre 50 % pour celles
de 3 a moins de 10 salariés et 42 % pour
celles de moins de 3 salariés.

Par rapport a 2017, la richesse créée par
les plus grandes entreprises pérennes a
augmenté de 27 %, une hausse plus élevée
que celle de leur CA (+19 %). Ces
entreprises hotelieres ont donc généré
davantage de richesse de leur activité en
2022 qu'en 2017 : leur taux de valeur
ajoutée a augmenté de 3 points. Ce
supplément de richesse produite bénéficie
plus aux entreprises qu‘aux salariés. En
effet, entre les deux années, leur taux de
marge, soit la part de richesse restant a
disposition des entreprises pour

rémunérer le capital et investir, augmente
de 15 %, tandis que leur part des frais de
personnel baisse de 4 %.

En 2022, 3 % des entreprises hotelieres
bretonnes réalisent 1 million d'euros ou
plus d'investissements corporels (c'est-a-
dire d'investissements en biens durables,
n'incluant pas les investissements
financiers notamment). Il s'agit pour les
deux tiers d'entre elles d'entreprises de
10 salariés ou plus. Ces entreprises qui
investissent le plus concentrent 70 % des
136 millions d'euros investis par le secteur.
Rapportés aux 355 millions d'euros de
valeur ajoutée, cela donne un taux
d’'investissement de l'ensemble des
entreprises hotelieres bretonnes de 38 %
pour 'année 2022. Cette moyenne sur

un an recouvre toutefois des situations
tres variables selon les entreprises, les
investissements s'appréciant mieux sur
un cycle de plusieurs années.

La hausse du chiffre d'affaires est tres
fréquente pour les entreprises de
I'hotellerie de plein air

Dans le secteur de I'hotellerie de plein air,
les entreprises bretonnes pérennes
enregistrent une hausse moyenne de 38 %
de leur chiffre d'affaires entre 2017 et
2022. l'augmentation de CA est tres
fréquente : 71 % des entreprises pérennes
du secteur sont concernées par une
hausse de 15 % ou plus. Cela s'explique
en partie par la nette hausse de la
fréquentation des campings bretons

entre ces deux années.

En 2022, les 406 entreprises bretonnes

de I'hotellerie de plein air totalisent
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212 millions d'euros de CA. Le Domaine
des Ormes a Dol-de-Bretagne, la Société
du Camping de La Plage et des Dunes
(campings L'Océan Breton a Plobannalec-
Lesconil et La Plage a Penmarc’h), Les
Mouettes a Carantec ou encore Mané
Guernehué a Baden comptent parmi les
plus grandes entreprises régionales de
I'hétellerie de plein air.

Comme dans I'hétellerie, 'hétellerie de
plein air bretonne génére légerement plus
de richesse a partir de son CA que la

moyenne des entreprises mono ou quasi-
monorégionales de I'hotellerie de plein air
implantées en France hors lle-de-France.
Par rapport a 2017, si le CA des entreprises
pérennes du secteur a nettement
augmenté (+38 %), ces derniéres en
dégagent néanmoins a peine plus de
richesse : la valeur ajoutée de ces
entreprises augmente dans les mémes
proportions que le CA (+42 %) et leur taux
de valeur ajoutée est alors en hausse de

1 point. Cette situation s'observe en

rEncadré 1- La fréquentation des hébergements touristiques proposés
par les particuliers et réservés via les plateformes augmente
nettement

Depuis 2018, des informations sur les hébergements proposés par les particuliers via les
principales plateformes de réservation en ligne (Airbnb, Booking, Expedia Group et TripAdvisor)
sont recueillies par Eurostat. Ces données ont un caractére expérimental, comprenant notamment
des risques de double compte.

Entre 2018 et 2022 en Bretagne, la fréquentation de ces hébergements est en hausse de 81 %,
une hausse plus marquée que la moyenne de France métropolitaine hors Ile-de-France (+70 %)
mais inférieure a celles des régions limitrophes (+104 % en Normandie et +95 % dans les Pays de
la Loire).

J
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Encadré 2 - Partenariat
Cette publication a été réalisée en partenariat avec Tourisme Bretagne. Suite a la crise Covid-19,
les entreprises du secteur ont subi brutalement le ralentissement voire |'arrét de leur activité.
Etudier leur santé financiére actuelle est donc essentiel pour évaluer 'ampleur des impacts
économiques et identifier les fragilités persistantes. Cette analyse permet également de mieux
comprendre les transformations structurelles du secteur.

J

» Sources

Les données sur la structure du parc hotelier et du parc des campings ainsi que sur leur
fréquentation sont issues de l'enquéte de fréquentation dans les hébergements touristiques.
Les données sur les caractéristiques économiques des entreprises de I'hotellerie et de I'hotellerie

de plein air sont issues du dispositif d’Elaboration des statistiques annuelles d'entreprises
(ESANE).

» Définitions
La fréquentation en nuitées correspond au nombre total de nuits passées par les clients dans

un établissement touristique. Un couple séjournant trois nuits dans un établissement compte
pour six nuitées, de méme que six personnes ne séjournant qu‘une nuit.

Le taux d'occupation (hotellerie, hotellerie de plein air) est le rapport entre le nombre de
chambres (emplacements) occupés et le nombre de chambres (emplacements) offerts par les
hotels et campings ouverts.

Les Destinations Touristiques décomposent la Bretagne en dix territoires permettant aux
visiteurs d'identifier la pluralité touristique de la région. Dans cette étude, seules les parties
bretonnes de destinations de Bretagne Loire Océan et Cap Fréhel - Saint-Malo - Baie du Mont-
Saint-Michel sont étudiées.

L'entreprise est |a plus petite combinaison d'unités légales qui constitue une unité
organisationnelle de production de biens et de services jouissant d'une certaine autonomie de
décision, notamment pour l'affectation de ses ressources courantes. Lentreprise ainsi définie est
une unité statistique, qui n'a aucune existence légale.

Un groupe de sociétés est une entité économique formée par une société contrdlante et
'ensemble des sociétés qu'elle controle.

Le chiffre d'affaires représente la somme des ventes (hors taxes) effectuées par I'entreprise
dans l'année.

Le taux de valeur ajoutée représente la part de la richesse créée par l'entreprise (c'est-a-dire
une fois déduites les consommations intermédiaires) dans son chiffre d’affaires total.

Le taux de marge est le rapport de I'excédent brut d'exploitation (EBE) a la valeur ajoutée. Il
désigne la part de la richesse créée qui revient a I'entreprise, aprés le paiement des salaires.
Complémentaire, la part des frais de personnel correspond a la part de la richesse créée qui
revient aux salariés.

Le taux d’'investissement mesure la part de la richesse produite consacrée a l'investissement
pour I'année considérée. Ici, on se limite aux investissements corporels.
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particulier pour les entreprises bretonnes
de I'hotellerie de plein air de 2 salariés
ou plus, pour lesquelles le CA moyen
augmente de 53 % et la valeur ajoutée
moyenne de 55 %.

En 2022, la valeur ajoutée de I'hotellerie
de plein air atteint 110 millions d'euros.
La moitié de cette richesse produite
permet de rémunérer le personnel et
I'autre moitié reste a disposition des
entreprises, notamment pour investir.
En 2022, 4 % des entreprises bretonnes
de I'hotellerie de plein air réalisent

500 000 euros ou plus d'investissements
corporels ; il s'agit dans huit cas sur dix
d'une entreprise de 2 salariés ou plus.
Ces entreprises qui investissent le plus
représentent prés de la moitié des

50 millions d'euros d'investissements
corporels réalisés le secteur en 2022. ®

Gabrielle Gallic, Anne Mével (Insee)

\l/ Retrouvez les données associées a cette
—_—J

publication sur insee.fr

» Méthode

Pour décrire les caractéristiques
économiques et financiéres de I'hétellerie
et de I'ndtellerie de plein air au niveau de
la région, I'analyse porte sur les
entreprises relevant principalement de ces
secteurs et quasi exclusivement
implantées en Bretagne dites mono ou
quasi-monorégionales. L'unité statistique
d'intérét ('entreprise) est différente de
celle permettant de décrire l'offre
implantée physiquement sur le territoire
(I'établissement). Par ailleurs, les
évenements affectant la démographie des
entreprises (création, cessation, expansion,
déclin, reprise, etc.) peuvent étre
nombreux en cing ans. La composition des
périmetres des entreprises régionales de
ces deux secteurs peut ainsi étre modifiée.
En conséquence, les analyses des
évolutions des caractéristiques
économiques et financieres entre 2017 et
2022 portent sur un champ plus réduit
d’entreprises, dites « pérennes ». Les deux
tiers des entreprises des deux secteurs
sont pérennes entre les deux années.
Cette proportion est similaire selon les
catégories de taille des entreprises.

» Pour en savoir plus

o Le Bris F., Rieu C., « Hotels et campings
privés en Bretagne : a la recherche d'un
nouveau modéle », Dossier d’Octant
n° 4, juillet 2010.

¢ Insee, [ndices des prix de production
des services francais pour I'ensemble
des marchés — Hétellerie et

hébergement similaire, séries
chronologiques, aolt 2025.

« Gallic G., Mevel A., « Saison d'été en
Bretagne : en 2025, la fréguentation

touristique repart a la hausse », Insee
Flash Bretagne n°® 116, décembre 2025.
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