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Bilan de la saison tounstique 2016 en Normandie

Un repli du tounsme normand qui satténue en fin
de saison

La saison touristique normande est morose en 2016. La fréquentation dans les hétels et dans les campings
chute, apres deux années de forte affluence. Les attentats survenus depuis fin 2015 et la météo maussade en
début de période contribuent a cette baisse, les campings étant les plus touchés. Le mois de septembre affiche
toutefois un rebond.
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Dans ce contexte aggravé par une météo maussade e
début de saison, les campings souffrent davantagédes
hétels (- 7,6 % et — 1,0 % respectivement).
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Une baisse de 8,1 % des nuitées sur les trois premiers
mois de saison
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En Normandie, la fréquentation dans les hétels at des
campings a chuté de 8,1 % pour les mois de mailétjsoit
349 milliers de nuitées de moins qu'en 2015. Ladeaiest Bretagne
particulierement sensible dans la Manche (- 12, Triglgré
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pour le Calvados et — 17,0 % pour la Seine-Maritime Maritime s'en sort mieux (— 0,5 % de mai a juidethdbtel).
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Une amélioration en fin de saison

Au mois d'aodt, la fréquentation dans les hételsdats les

campings retrouve son niveau de l'an passé. Le deoseptembre
augmente de 5,0 % par rapport & 2015, grace a u@éonplus

clémente qu’habituellementigure2). Sur ce dernier mois, la
Seine-Maritime enregistre méme une trés forte @EEION

(+ 10,3 %).

Cette amélioration en fin de saison concerne aitalés campings
et les hotels. Les nuitées en hotel augmenteni&i#len aolt et
de 2,9 % en septembre. En camping, la baisse s& @d mois
d'aolt (— 1,3 %) et le nombre s’accroit méme trésement en
septembre (+ 10,7 % par rapport a septembre 2015ait d'un
afflux de la clientéle francaise encouragée pareteur du beau
temps.

Un recul de la clientéle étrangeére

Comme au plan national, la saison touristique enmdadie a été
particulierement boudée par la clientéle étrander8,7 %), en
particulier par les ltaliens, les Chinois et lepalais. Le risque
d’attentat et celui, trés médiatisé, de vol ou tBagion visant
certaines nationalités de touristes ont probablénfieiné les
arrivées sur le territoire. La clientéle francaipgant a elle se
replie beaucoup moins (- 1,4 ).

méfinitions

La saison touristique d’été couvre les mois de mai, jL n,
juillet, ao(t et septembre.

Lesnuitées (ou fréquentation)sont le nombre total de nu ts
passées par les clients dans un hétel (ou camphirgi, ur
couple séjournant trois nuits consécutives dansatal (ot
camping) correspondra a six nuitées, de méme Qg si
personnes ne séjournant qu’une seule nuit.
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Insee Analyses Normandie N°2: Bilan de la saison touristique 2015 en
Normandie « Le tourisme normand a toujours le vent en poupe » (2016, février)

Hausse annuelle en septembre dans les hétels et le s
campings
Evolution mensuelle de la fréquentation des hétels et des campings normands
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Source : Insee, en partenariat avec les comités régionaux du tourisme (CRT) et la DGE

Unité : nuitées en milliers

gources

Les résultats présentés s’appuient sur deux ergjoéasuelle ;
réalisées par I'lnsee, dans le cadre d'un partahavec |
direction générale des Entreprises (DGE) et les maire
régionaux chargés du tourisme.

L’enquéte de fréquentation hételiere (EFH)est réalisé :
chaque mois auprées des hotels de tourisme.

L’enquéte de fréquentation dans I'hotellerie de pleimir

N

(EFHPA) est réalisée de mai a septembre inclus aupreé ; des

campings possédant au moins un emplacement degpassa
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