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Les dépenses des touristes représentent plus de 6dibPIB bourguignon

La consommation touristique intérieure est évalu@e6 milliards d’euros en Bourgogne, en
2011. Elle représente plus de 6 % du produit ietérbrut de la région, classant ainsi la
Bourgogne au 13e rang des régions francaises,ederfiAuvergne et le Limousin mais
devant I'Alsace et la Franche-Comté. Le tourismgig@pe ainsi davantage a I'économie
régionale que dans les autres régions du quartesiréans pour autant rivaliser avec le Sud-
Est de la France.

Les dépenses touristiques réalisées en 2011 siiéesten Bourgogne comparées a celles de
2005. Ce maintien dans la région est a soulignautdht qu’il est loin d’étre général : dans
dix régions francaises, les touristes ont réduitdelépenses au cours de la période.

n Dépenses touristiques : la Bourgogne en bonne position dans le quart nord-est

Rapport entre [a consommation touristique et le PIB régional en 2011 Evolution de la consommation fouristique inférieurs en volume entre 2005 st 2011
(cormigés de l'évolution des prix des différants secteurs)
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L’hébergement dans les hoétels, les campings etldeations représente 14 % de la
consommation touristique en Bourgogne. Ces dépemsmgessent de 6 % entre 2005 et
2011, davantage qu’en France métropolitaine hersld-France. Elles changent toutefois de
nature ; elles sont moins orientées vers les cagspet davantage vers les locations de
meublés. Les achats de boissons et denrées alirmentamme les dépenses pour accéder a
des activités culturelles ou de loisirs augmenagissi. En revanche, les touristes consomment
beaucoup moins dans les restaurants et les caédsd€penses diminuent dans la région de
10 % en six ans alors qu’elles poursuivent leugmssion en France métropolitaine hors Tle-
de-France.

Les péages, carburants et locations de véhiculestitigent le premier poste de dépenses des
touristes dans la région, avec 21 % de la consoromaturistique, soit sept points de plus
qu’en France métropolitaine hors lle-de-France. @&senses baissent de 7 % en volume
entre 2005 et 2011 sous l'effet de I'envolée dex prla pompe comme de la mise en
circulation de véhicules récents, plus économesaghurant. La part des dépenses allouée
aux péages s'’est contractée de 4 %. D’'une panprégmjues économes se généralisent avec la
crise, d’autre part la clientéle a changé de visafgs touristes en provenance d’Asie et
d’Océanie, qui se déplacent davantage en traimaaede tourisme, viennent en nombre.

E Péages-carburants et résidences secondaires, les deux premiers postes de dépenses

Structurs de la consommation touristique en Bourgogne et en France de provincs en 2011 (en %)
1

Hébergements touristiques marchands #

Hébergement tourstique non marchand
(résidences secondaires)

Restaurants et cafés

Boissons et aliments

Autres dépenses (transports sur place, shopping,,,) | EBourgogne
M Province

Activités culturelles, sportives et de loisirs

Peages, carburants, locations de véhicules de tourisme
Services de transport non urbain

Services des voyagistes et agences de voyages

Source : Insee, DGCIS, Compte satellite du tourisme régionalisé 2011.



