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2009 : I'activité

des services marchands régresse

Marie Elisabeth Hassan, division Services, Insee

"activité des services marchands

baisse en volume en 2009 (- 2,1 %),

et participe ainsi au recul de I’en-
semble de I’économie. En 2008, la
dégradation de la conjoncture écono-
mique émoussait le dynamisme de la
plupart des activités de services, mais
I’ensemble progressait encore, de
0,9 %. En 2009, la plupart des activités
régressent, méme celles qui portaient
auparavant la croissance des services
marchands, comme I’'informatique ou
I'ingénierie. Parmi les moteurs tradi-
tionnels des services, les télécommuni-
cations maintiennent seulement le
volume de leur production. L’activité du
travail temporaire est la plus touchée
(- 24,2 %). La baisse globale de I'activi-
té se répercute sur I’emploi (- 2,7 %).
Elle répond a une forte contraction des
investissements (- 6,1 %).

La production des services marchands baisse en
volume en 2009 (— 2,1 %). Celle de I'ensemble
de 'économie recule davantage (— 3,6 %). Aprés
plusieurs années de forte croissance, 3,3 % en
moyenne annuelle de 2001 a 2006, la production
des services (tableau et définitions) avait ralenti
en 2007 en raison notamment d’'une baisse de

croissance des activités immobilieres, touchées
par les premieres turbulences financieres. En
2008, la crise bancaire et la dégradation de la
conjoncture économique émoussaient le dyna-
misme de la plupart des activités de services,
poussant certaines branches, comme la promo-
tion et la gestion immobilieres, I'hotellerie ou les
agences de voyage, dans la récession. Mais I'en-
semble progressait encore, de 0,9 %.

En 2009, la plupart des branches de services
régressent. Le repli est plus prononcé pour les
services aux entreprises (— 3,6 %) que pour les
services aux particuliers (—2,9 %) ; le travail
temporaire connait la baisse la plus marquée
(— 24,2 %). La promotion et la gestion immobi-
lieres reculent fortement (— 5,7 %), alors que la
location immobiliere, moins sensible a la
conjoncture économique, continue de croitre
en volume (+ 1,9 %) (graphique 1).

La baisse de l'activité des services se répercute
sur 'emploi. Les effectifs salariés baissent forte-
ment pour les services aux entreprises (— 4,0 %)
et les activités immobilieres (—5,9 %); ils
stagnent pour les services aux particuliers
(+0,2% en incluant les services aupres des
ménages employeurs). L’investissement
régresse (— 6,1 % apres — 0,3 % en 2008 et une
croissance annuelle moyenne de + 6,5 % de
2004 a 2007). La demande des ménages, qui
ralentit depuis 2005, est atone (+ 0,6 %). Pour la
premiére fois depuis le début de la décennie, les
exportations de services diminuent (— 5,7 % en
valeur), alors que les importations continuent
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d’augmenter (+ 0,8 %). L'excédent des
importations sur les exportations atteint le
niveau record de 2,6 milliards d’euros (0,5
en 2008) (graphique 2).

Depuis la derniere crise, en 1993, la
croissance de I'économie nationale
reposait essentiellement sur le dyna-
misme des services marchands. Ce
soutien bascule en 2009 : le produit inté-
rieur brut recule (- 2,6 %), et les servi-
ces marchands contribuent pour environ
—0,8 point a cette baisse. Seule l'in-
dustrie pése plus lourdement sur I'évolu-
tion du PIB (- 1,3 point), du fait de la
baisse de plus de 10 % de son activité.
La construction, I'énergie, le commerce
et les transports, se contractent plus
durement que les services, mais ces
activités ont un poids moindre. La part
des services marchands dans la valeur
ajoutée totale se maintient en valeur a
35,1 %.

L’activité du travail temporaire
est la plus touchée

L’activité du travail temporaire chute en
2009 (— 24,2 %), apres une année 2008
déja en repli (—2,2 %) (graphique 3). A
elle seule, cette branche fait baisser I'acti-
vité des services marchands de 0,6 point.
Eléments d’ajustement, les emplois inté-
rimaires sont les premiers détruits en
période de crise. Les réductions d’effec-
tifs, amorcées au deuxieme trimestre
2008, s’intensifient en fin d’année, et se
poursuivent au premier trimestre 2009 :
d’avril 2008 a mars 2009, 236 000
emplois temporaires ont été supprimés,
soit plus du tiers des effectifs intérimaires.
Ces suppressions relévent principale-
ment du secteur industriel qui perd
150 000 postes (prés de la moitié de ses
intérimaires). L’activité des agences
d’'intérim redémarre modérément au
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printemps 2009. En moyenne annuelle,
le nombre d'intérimaires baisse de
24,9 % entre 2008 et 2009.

Recul toujours trés marqué
pour la promotion immobiliére

Les activités de promotion et gestion
immobilieres reculent (-5,7% en
volume). Aprés plusieurs années de
croissance tres dynamique, cette
branche a été la premiere affectée en
2008 par la crise financiere et écono-
mique, avec une forte baisse de sa
production (prés de — 8 %) : en 2009, le
repli de I'activité est plus prononcé pour
les promoteurs de logements (— 11,9 %
apres — 7,3 %), et reste trés marqué pour
les promoteurs d’immobilier d’entreprise
(—9,0 % aprées — 14,7 %) ; les agences
immobilieres reculent (— 3,9 %), comme
'année précédente ; la chute de la
production des marchands de biens s’at-
ténue (—2,3 % aprés — 15,7 %). Malgré
'assouplissement des conditions d’octroi
de crédits immobiliers, et la baisse des
taux d'intérét, la demande des ménages
souffre de son niveau d’endettement et
de la remontée du chémage. Le recul de
la demande entraine une stabilisation
des prix sur le marché des logements
neufs, et une baisse sur celui de 'ancien
(-7,1% en moyenne annuelle). Le
dispositif « Scellier », destiné a favoriser
linvestissement locatif, semble cepen-
dant dynamiser les ventes de logements
neufs (+ 34 % de réservations). L'immo-
bilier d’entreprise souffre d’'un nouveau
recul des investissements.

2004 2005 2006 2007 2008* 2009*

Valeur |Volume|Prix| Valeur |Volume |Prix| Valeur |Volume|Prix| Valeur |Volume|Prix| Valeur |Volume|Prix| Valeur
Production de la branche (1) | 808 955 37 | 22|857856| 44 | 23|916584| 2,7 | 24| 964022| 09 | 24| 996079 -2,1 | 1,1| 985895
Transferts™ (2) 24 323 24 | 1,7] 25322 25 | 25| 26607 18 | 28| 27847 05 | 28| 28784 -22 | 18| 28669
Impéts moins subventions (3) | 15313 56 | 1,1 16345 57 | 41| 17984| 34 |-12| 18373| -50 |-08| 17316(-165 |-1,0| 14310
Importations (4) 24 884 84 | 15| 27359| 76 | 28| 30283| 7,1 | 25| 33243| -29 | 26| 33102 -03 | 1,1| 33375
Total des ressources
(1) +(2) +(3) + (4) 873475 39 | 22(926882| 45 | 2,4/991458| 2,8 | 2,3(1043485| 0,7 | 2,4(1075281| -23 | 1,1|1062249
Consommations
intermédiaires*** (5) 472 685 40 | 16(499388| 58 | 2,1/539419| 2,7 | 2,1| 565829| 0,7 | 2,4| 583504 -3,1 | 0,6/ 568 758
Consommation finale (6) 304 033 2,5 | 2,9]320861 24 | 241336277 22 | 27| 352773| 09 | 2,1| 363644 06 | 2,1| 373366
Investissement (7) 69 751 74 | 28] 77001 68 | 41| 85618/ 6,0 | 25| 92969| -0,3 | 3,0/ 95539| -6,1 |-04| 89397
Exportations (8) 27 006 75 | 21| 29632| -02 | 19| 30144| 37 | 21| 31914| -05 | 26| 32594| -68 | 1,2| 30728
Total des emplois
(5) +(6) + (7) +(8) 873475 39 | 2,2/926882| 45 | 2,4|/991458| 2,8 | 2,3{1043485| 0,7 | 2,4(1075281| -2,3 | 1,1|1062249

* Données provisoires.

** Cela comprend les transferts de produits fatals (exemple : publicité de la presse) et les productions marchandes des branches non marchandes.
*** La ligne consommations intermédiaires inclut les variations de stocks.

Source : Insee, comptes des services.



La récession s’accentue pour
les activités liées au tourisme

En 2009, lactivit¢ des agences de
voyage se contracte nettement (- 9,7 %
en volume), aprés un premier repli en
2008 (—2,3 %). La France n’échappe
pas a la baisse du nombre de touristes
internationaux (— 4,3 % dans le monde
selon I'Organisation mondiale du
tourisme).

Etroitement liées au tourisme, les activi-
tés de I'notellerie et de la restauration,
régressent (—3,9% apres — 1,4 %).
L’emploi diminue plus modérément, et
revient a son niveau de fin 2007. Les
hétels de tourisme patissent en particu-
lier de la défection des touristes étran-
gers et leur activité baisse fortement
(— 8,4 %). L'activité des autres modes
d’hébergement de courte durée se
contracte (— 3,7 %), malgré la résistance
des campings, soutenus par la clientele
frangaise. Le recul de [lactivité des
restaurants s’accentue (— 3,2 % apres
—2,6 %), avec des prix en hausse de
4,4 % (hors TVA). La demande des
ménages se contracte (— 1,8 %) ; elle
bénéficie d’une hausse modérée des
prix a la consommation de 0,9 %, y
compris la TVA.

L’informatique bascule
dans la récession

L’ensemble des activités informatiques
recule en 2009 (- 3,1 %). Trés dynami-
ques depuis 2004, avec une croissance

annuelle moyenne de 6,0 %, ces activités
étaient un des plus solides soutiens de la
croissance des services marchands. La
chute est trés forte pour les services de
conseil en systemes informatiques
(— 6,6 %), moindre pour la réalisation de
logiciels (— 3,3 %). Malgré ses difficultés,
la branche informatique semble avoir
réussi a maintenir ses emplois.

Les services divers aux entreprises
(secrétariat, routage, services annexes
a la production...) subissent eux aussi la
contraction générale de I'activité écono-
mique, notamment celle de lindustrie.
Leur production diminue nettement
(- 6,1 % envolume), apres deux années
de fort ralentissement, faisant baisser
I'évolution de l'activité des services de
0,6 point.

L’ingénierie et la location
de voitures décrochent

La branche architecture, ingénierie et
controle, tres dynamique ces derniéres
années, entretenait largement la crois-
sance des services marchands. En 2009,
son activité¢ diminue (—2,4 %). Lingé-
nierie, qui réalise les trois quarts de I'acti-
vité de la branche, régresse (—2,9 %). Si
la demande intérieure se maintient pour
lingénierie, les difficultés économiques
mondiales se répercutent sur ses exporta-
tions qui chutent de 1,3 milliard d’euros,
portant a 1,7 milliard le déficit des échan-
ges extérieurs. Le repli des activités d’ar-
chitecture s’accentue fortement (- 8,4 %
en 2009 apres — 2,8 %). Leur production
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est pénalisée par I'affaiblissement de 'ac-
tivit¢ immobiliere. Le contrdle et l'analyse
technique, insensible a la crise écono-
mique, est particulierement allant en 2009.
Sa croissance de 9,6 % est dynamisée
par la multiplication des normes (IFSR,
ISO...). Mais la branche a di consentir
une baisse des prix (— 2,7 %).

Tous les segments d'activité de location
sans opérateur participent au recul de
'ensemble de la branche (- 3,9 %). La
location de voitures recule (-6,5 %),
apres trois années de ralentissement. La
baisse de la production de la location de
machines et équipements (hors machi-
nes de bureau et matériel informatique) est
plus limitée : — 0,5 %, aprés cing années de
croissance vigoureuse (+ 7,2% en
moyenne annuelle) ; dans le méme temps,
ses prix baissent fortement (— 6,6 %).

L’audiovisuel et les services
personnels se replient

Les activités audiovisuelles, en partie
financées par la publicité, parviennent a
limiter I'impact de la récession, mais
reculent en 2009 (- 1,4 %). Parmi elles,
la production de films souffre d’un
manque de films a gros budget, et
baisse davantage (—2,3 %). Les socié-
tés de production comme les chaines de
télévision, principaux financeurs, ont
diminué leurs investissements dans le
cinéma. Les activités de télévision recu-
lent aussi (- 2,5 %). En revanche, les
activités de radio et de projection de
films cinématographiques sont tres
dynamiques ; elles progressent respecti-
vement de 3,0 % et 4,8 %. Selon le
Centre national de la cinématographie,
la fréquentation des salles de cinéma a
atteint 200,9 millions d’entrées en 2009,
soit 5,7 % de plus qu’en 2008. La distri-
bution de films et vidéos connait un
sursaut de croissance, de 0,8 % aprées
trois années de régression. Cette crois-
sance est stimulée par la commercialisa-
tion des supports haute définition
Blu-ray, et la progression de la vidéo a la
demande.

Coiffure, blanchisseries, soins de
beauté..., la production des services
personnels fléchit en 2009 (—2,4 %).
Toutes les branches d’activité de ces
services, essentiellement destinés aux
particuliers, sont en repli, malgré I'aug-
mentation du pouvoir d’achat des ména-
ges (+ 1,6 %). La coiffure (prés de la




moiti¢ des services personnels)
régresse (—3,5%). Cette activité a
reculé a plusieurs reprises au cours de la
décennie, mais jamais de fagon aussi
marquée.

Les activités récréatives culturelles et
sportives, hors I'audiovisuel, réalisent en
2009 la meilleure performance des
services marchands, en progressant de
1,9 % (+ 3,3% en 2008). Cependant,
cette croissance repose exclusivement
sur celle des jeux de hasard et d’argent,
qui progresse de 17,5 % grace a la dimi-
nution des taxes prélevées dans les
casinos. Le reste de la branche recule
(—2,9 %).

La publicité,
les services professionnels
et les télécommunications
gardent la téte hors de I'eau

La publicité réussit a conserver une
légére croissance de son activité en
2009 (+ 0,5 %). Mais elle a d diminuer
nettement ses prix (—4,2%). Cette
branche doit sa progression aux agen-
ces de conseil en publicité (+ 1,2 %) et
dans une moindre mesure a l'activité de
gestion des supports de publicité. La
production des études de marchés et
des sondages diminue (— 2,4 %).

Les services professionnels stagnent en
2009 (+ 0,1 %). lIs bénéficient d’'une crois-
sance assez solide des activités de
conseil pour les affaires et la gestion
(+ 1,9 % comme en 2008). Avec le ralen-
tissement de la demande intérieure pour
ces activités, les importations diminuent,
alors que les exportations se maintien-
nent. Pénalisées par la crise immobiliere
qui affecte plus particulierement les notai-
res, les activités juridiques reculent
(—-2,1% apres —6,7 %). Les activités
comptables se maintiennent (+ 0,2 %) :
les débouchés occasionnés par les

exigences croissantes de normalisation,
et par les besoins de clarification des
situations comptables dans le cadre des
transmissions  d’entreprise, semblent
compenser le manque a gagner lié au
recul général de 'économie.

La production des services de télécom-
munications stagne en 2009, ce qui
tranche avec les performances de cette
branche depuis 2001 (+ 4,9% en
moyenne annuelle). Un ralentissement
s’était cependant fait sentir des 2008.
Les télécommunications reculent méme
légerement (— 0,3 %) si I'on exclut les
transmissions d’émissions de radio et de
télévision (5 % de la production de la
branche, et une activité trés allante en
2009, de + 8,3 %). Selon I'Autorité de
régulation des communications électro-
niques et des postes, la téléphonie
mobile, qui génere 43 % des revenus
des opérateurs, continue de progresser
(+ 2,1 %), ainsi que linternet (+ 9,8 %).
Les autres composantes du marché
régressent. Les prix augmentent modé-
rément (+ 0,6 %, comme en 2008), alors
quils baissaient fortement en 2007
(—6,2%) et de facon tendancielle
depuis le début de la décennie.

Au sein des trois branches publicité,
services professionnels et télécommuni-
cations, les activités qui progressent ne
couvrent que 6 % de la production des
services marchands. Avec des croissan-
ces ténues, elles contribuent donc peu a
son évolution.

Sources

Les données sont extraites des comptes
des services. Pour les années 2009 et
2008, les résultats sont provisoires. Les
données de 2008 et 2007 sont révisées
par rapport a la publication de I'année
précédente. Les chiffres présentés ici
sont calculés a partir des équilibres
ressources-emplois élaborés au niveau le
plus détaillé des comptes nationaux, puis

agrégés. Les évolutions ainsi déterminées
pour les grandes branches pourront étre
tres légérement différentes de celles calcu-
lées directement par voie économétrique a
un niveau agrégé et retenues pour la
version provisoire des comptes nationaux
2009.

Par ailleurs, pour les données d’emploi
présentées ici, le champ des services
marchands est définien NAF rév. 1 par les
niveaux EM (activités immobiliéres), EN
(services aux entreprises) et EP (services
aux particuliers) de la NES. Pour les
données des comptes (production,
demande), on exclut de ce champ les servi-
ces domestiques et les services non
marchands de la recherche-développe-
ment et des activités récréatives, culturel-
les et sportives, mais on inclut les agences
de voyage.

Définitions

La production (ou activité) dans les
services marchands est un concept
proche de celui de chiffre d’affaires : elle
comprend les ventes de services et la
production pour compte propre, mais
exclut les ventes de marchandises éven-
tuellement associées a [lactivité de
service. Les données sur la production
sont calculées ici en branches, corres-
pondant au regroupement des entreprises
et parties d’entreprises qui produisent la
méme catégorie de prestations. Dans 'ap-
proche secteur, les entreprises sont
regroupées selon leur activité principale.
La production est estimée en volume,
c’est-a-dire une fois retiré I'effet de I’évolu-
tion des prix.

Bibliographie

« Les services marchands en 2009 »,
Rapport sur les comptes, document de
travail E 2010/02 consultable sur insee.fr
(rubriques Publications et services - Collec-
tions nationales - Documents de travail).
Houriez G., Passeron V., Perret A., « Les
comptes de la Nation en 2009 - Une
récession sans précédent depuis
I’apres-guerre » Insee Premiére n° 1294,
mai 2010.

INSEE PREMIERE figure dés sa parution sur le site Internet de I''nsee : www.insee.fr (rubrique Publications)
Pour vous abonner aux avis de parution : http://www.insee.fr/fr/publications-et-services/default.asp?page=abonnements/liste-abonnements.htm

Direction Générale :

A RETOURNER A : INSEE/CNGP, Service Abonnement - B.P. 402 - 80004 Amiens CEDEX 1
Tel. : 032297 3170 Fax: 03229731173

0UI, je souhaite m"abonner a INSEE PREMIERE - Tarif 2010

18, Bd Adolphe-Pinard
75675 Paris cedex 14
Directeur de la publication :
Jean-Philippe Cotis
Rédacteur en chef :

INSEE

Abonnement annuel : O 74 € (France) 0392 € (Etranger) Gilles Rotman —_—
Rédacteurs :

Nom ou raison sociale : Activite : L. Bellin, A.-C. Morin,
Adresse . C. Perrel, C. Pfister

’ . Maquette : C. Kohler

Tel: Impression : Jouve

Ci-joint mon reglement en Euros par cheque a I'ordre de I'INSEE : €. Code Sage IP101302
Dﬂtﬂ o Signature ISSN 0997 - 3192

© INSEE 2010



www.insee.fr
http://www.insee.fr/fr/ppp/abonnement/abonnement.asp#formulaire


<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (None)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Off
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket true
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings true
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveHalftoneInfo true
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts false
  /TransferFunctionInfo /Preserve
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 150
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 150
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 15
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /DownsampleMonoImages false
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 300
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /ENU (Use these settings to create PDF documents suitable for reliable viewing and printing of business documents. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f300130d330b830cd30b9658766f8306e8868793a304a3088307353705237306b90693057305f00200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /DEU <>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /FRA <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [1417.323 1417.323]
>> setpagedevice


